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- El golf no es un deporte, es una actividad

- El golf no es un deporte caro

- El golf no es un deporte para gente rica y tonta, es un deporte popular

- El golf no consume tanta agua como los sistemas de regadíos antiguos y se 

puede regar con aguas residuales tratadas

- El golf no hace daño a nadie y es muy bueno para el crecimiento económico, 

para el empleo y sobre todo para el turismo tranquilo, no masificado y sostenible

(hay que desterrar la mala imagen que gira entorno a esta actividad)

El crecimiento del Producto Golf es imparable, 

y por eso hay que gestionarlo



PRODUCTO GOLF EN ANDALUCIA

- Andalucía concentra el 28% de la oferta de golf en España y recibe 
cada año más de 400.000 turistas cuya motivación de viaje es la 
práctica de este deporte.  

- De estos 400.000 turistas, el 70% viene del extranjero destacando 
los británicos  (un 30%), seguidos de alemanes y nórdicos.

- Estos turistas dejan unos ingresos de más de 500 Mll de € con un 
gasto medio diario de 92 € (40 € más que la media).

- El segmento de golf genera en Andalucía 4.400 empleos directos y 
unos ingresos de 1.400 Mll de €.

- Andalucía es el campo de golf preferido de los europeos, y el 83% 
de los turistas de golf repiten destino: objetivo fidelizar al cliente.







- En todo el mundo hay casi 100 millones de jugadores de golf, que
podrían llegar a 120 millones en 2.010

- Buena parte de estos 100 mll residen cerca de España

- Concretamente en Europa hay 28 millones de jugadores de golf 
federados. Esta cifra es mayor si incluimos a los amateur y simples 
aficionados no federados 

- Una tajada suculenta para un tipo de turista que viaja todo el año y 
que antepone la importancia de otros factores antes que el del precio

















- El campo de Valderrama representa una de nuestras marcas 
turísticas más conocidas del  mundo acogiendo el torneo de golf más 
prestigioso de la Europa continental, el Volvo Master. Este último 
torneo recibió a 50.872 turistas, ingresando sólo por dichas visitas 
más de 10 Mll de €.





- Ningún campo de golf de la costa del sol, se riega con agua potable. 

- Las especies de césped utilazas, son tolerantes con el uso de aguas 
terciarias, y además necesitan poco agua y se utilizan estaciones 
meteorológicas automatizadas que ahorran hasta el 15% y aprovechan la 
propia agua utilizada y la de la lluvia.



Máximo apoyo institucional: Consejería de Turismo y 
Ministerio de Medioambiente
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SOSTENIBILIDAD, LA META A ALCANZAR

BIEN CONCEBIDO, el golf contribuye de distintas formas al 
desarrollo del turismo sostenible:  

- 1) Ayuda a la reducción de la densidad urbanística (Un campo de 
golf necesita una media de 120 hectáreas que no se dedican a poner 
ladrillo).

- 2) Se convierte en un pulmón de depuración del aire y absorción de 
radiaciones.

- 3) Son una oportunidad para aprovechar aguas residuales 
recicladas (que de otra manera se vierten al mar).

- 4) Se pueden utilizar para recuperar espacios degradados no aptos 
para otros usos (zonas de acumulación de residuos sólidos, 
escombros, basuras, etc). 

- 5) Se crean hábitat para la fauna y áreas de protección para la flora 
autóctona. Esto hace que se puedan incluir senderos paisajísticos 
como atractivo añadido al turista.



- Se han reforestado 1.800 árboles, manteniéndose la arboleda original de 
pinos, olivos, romero, tomillo y lentisco (quitando cítricos que no era la 
arboleda autóctona). 

- Desde su apertura, se han desarrollado fauna autóctona como liebres, 
garzas, cigüeñas, zorros y patos. 

- Y la cantidad de agua necesaria para su cultivo, es inferior a la que se 
utilizaba para el cultivo anterior de cítricos, generando mucha más 
riqueza: El nivel de empleo directo e indirecto generado por un campo de 
golf, es 25 veces superior al que genera la actividad agrícola con ese 
mismo consuma de agua.



Máximo apoyo institucional: Promoción exterior 
Consejería de Turismo y Deporte

















- El Open de España 2008, que se celebra en el Real Club de Golf de 
Sevilla entre el 1 y el 4 de mayo contará con un montante total en premios 
de 2 millones de euros . 

- El Open de España 2008 forma parte del calendario del circuito europeo. 



















LÍNEAS ESTRATÉGICAS:

- Rentabilización de los campos de golf
- Programa de Adecuación de Los Campos Onubenses al Turista de Golf
- Diseño y creación de paquetes turísticos de golf. 
- Fomento de la modalidad golf resort en Huelva. 
- Fomento de la construcción de campos de golf ecológicos. 
- Aprovechamiento turístico de la ventaja cualitativa que presenta Huelva 
por constituir la provincia peninsular pionera en la práctica de este 
deporte. 
- Construcción de un campo de golf en la Sierra de Aracena y Picos de 
Aroche. 
- Programa de Mejora de la Comercialización de los Productos Turísticos 
de Golf
- Creación de productos turísticos de golf, así como puesta a 
disposición de éstos entre las agencias de viaje y tourperadores de 
carácter nacional e internacional.
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