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Principais Vantagens

 Informacao a baixo custo
» Informacao mais atempada

 Informacao completa




Gandia (2001) -
Vantagens
» Facilita o acesso e incrementa a potencial
utilizacdo da informacgao
* Permite divulgar informagao on-line

 Flexibiliza o conteudo da informacgao
financeira

* Incrementa o volume da informacao
financeira disponivel

O lema da Internet representa um sonho:
0 acesso de todos a toda a informacao
em todo o momento e em qualquer lugar
(GANDIA, 2001).




Riscos

« Acesso em iguais condigdes da
informacéao

» Verificacao e fiabilidade da informacao
divulgada

» Responsabilidade pela informacao
financeira difundida

» Sobrecarga de informacéao

Objectivo

Verificar a utilizacao da Internet como
meio de divulgacao da informacao
financeira por parte das empresas
portuguesas
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Analise da Divulgacao da
Informacao Financeira

» A Informacdo Resumida e o Relatorio das
Contas sao divulgados por 39 empresas
(76%) e o Relatorio de Gestao por 37
empresas (73%)

O Balanco e a Demonstracao dos
Resultados sdo apresentados por 40
empresas (78%), das quais 37 (73%)
divulgam o respectivo Anexo

Analise da Divulgacao da
Informacao Financeira

Quanto aos Documentos de Revisao e/ou
Auditoria sao divulgados por 31 empresas
(60%)

» A Demonstracao de Fluxos de Caixa é
apresentada por 35 empresas (69%) e a
Demonstracao dos Resultados por
Funcdes € divulgada por 34 empresas
(67%)




Analise da Divulgacao da
Informacao Financeira

» Os indicadores econdémico e/ou
financeiros sao divulgados por um total de
43 empresas (84%) e 22 empresas (43%)
divulgam Informacao Intercalar
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fiscal / fiscal unico

Relatorio do
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Cotizacao na Bolsa

H, — Nao existe diferenga significativa entre
a divulgacao da informacgao financeira na
Internet em fungado das empresas serem
ou nao cotadas.

H, — Existe diferenca significativa entre a
divulgacao da informacao financeira na
Internet em fungdo das empresas serem
ou nao cotadas.

Considerando o teste do Qui-quadrado e
tendo em conta a=0.05, como o nivel de
significancia obtido foi inferior a este
valor, rejeita-se a hipotese 0.




A cotizacao das empresas
influencia de forma determinante a
divulgacao da informacao
financeira.

Forma Juridica

H, — Nao existe diferenga significativa entre
a forma juridica e a divulgacao da
informacéo financeira na Internet.

H, — Existe diferenca significativa entre a
forma juridica e a divulgacao da
informacao financeira na Internet.




Tendo em consideracao o teste do Qui-
quadrado e como o nivel de significancia
obtido é inferior a 0.05, rejeita-se a
hipotese 0.

A forma juridica da empresa

influencia a divulgacao da
informacao financeira na Internet.




Sector de Actividade

H, — Nao existe diferenca significativa
entre os sectores de actividade e a
divulgacao da informacao financeira na
Internet.

H, - Existe diferenga significativa entre os
sectores de actividade e a divulgacao da
informacao financeira na Internet.

Perante a analise estatistica,
considerando o teste do Qui-quadrado,
rejeitou-se a hipotese de dependéncia
das variaveis, tendo em conta que o nivel
de significancia foi muito superior a 0.05.




O sector de actividade das
empresas nao tem influéncia na
divulgacao da informacao
financeira na Internet.

Localizacao Geografica

H, — Nao existe diferenga significativa entre
a localizacao geografica das empresas € a
divulgacao da informacao financeira na
Internet.

H, - Existe diferenca significativa entre a
localizac&o geografica das empresas € a
divulgacao da informacao financeira na
Internet.




Entao, nao existe diferenca significativa
entre a localizacédo geografica das
empresas € a divulgacio da informagao
financeira na Internet.

Conclusdes

e Das 250 empresas mais rentaveis, no
ano de 2002, verificou-se que 119
(48%) apresentavam pagina na Internet

e Dessas 119 empresas apenas 51 delas
(43%) divulgavam algum tipo de
informacao financeira na Internet




