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DATOS ESPECIFICOS DE LA ASIGNATURA

1. DESCRIPTOR

La asignatura tiene como objetivo formar al alumnado en las bases del origen, la organizacion y
estructura de la comunicacion audiovisual en los distintos medios e industrias culturales. Se presta
especial atencidon a la naturaleza de cada medio (prensa, radio, TV, cine, Internet), tanto en su
ambito nacional como internacional, y al tipo de impacto que cada uno tiene sobre el sector de la
cultura, ofreciendo un conocimiento detallado de la estructura del panorama audiovisual actual y
sus singularidades.

2. REQUISITOS Y RECOMENDACIONES

No existe ningln prerrequisito legal ni se requiere ningun conocimiento previo para cursar esta
asignatura.

3. TEMARIO DESARROLLADO

1 El horario de tutorias y el horario de clase pueden sufrir modificaciones con fecha posterior a la publicacién de esta guia
docente. Los cambios permanentes a dichos horarios apareceran debidamente anunciados en la pagina web de la Facultad (en
el caso de horarios de clase) y en los tablones de anuncios de los departamentos respectivamente (en el caso de los horarios de
tutoria)
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PRIMERA PARTE: FUNDAMENTOS Y PRINCIPI0OS TEORICOS DE LA COMUNICACION
AUDIOVISUAL

. Los origenes de la comunicacion audiovisual

. Hacia una cultura audiovisual

. La Comunicacién Audiovisual. Factores involucrados.
. Relaciones entre sonido e imagen

. Corrientes estéticas en los medios audiovisuales

GOhWNER

SEGUNDA PARTE: MEDIOS DE COMUNICACION AUDIOVISUAL. PATRIMONIO
AUDIOVISUAL EN LOS MEDIOS DE COMUNICACION

1.-EL CINE

1.1. Aproximacion a la historia y a la teoria del cine

1.2. Lenguaje cinematografico basico y narrativa audiovisual
1.3. Géneros y estilos

1.4. Patrimonio cinematogréfico

2.-LA TELEVISION

2.1. Breve introduccioén a la historia de la TV mundial y en Espafia
2.2. La comunicacion televisiva

2.3. Géneros y formatos televisivos

2.4. Patrimonio audiovisual en TV

3.-EL DOCUMENTAL

3.1. Origenes y evolucion

3.2. Tipologias

3.3. El documental como patrimonio cultural

4.-NUEVAS PERSPECTIVAS DIGITALES EN LOS MEDIOS AUDIOVISUALES

5.-LA RADIO, LA PRENSA Y LA PUBLICIDAD
5.1. Radio y cultura. Patrimonio radiofénico
5.2. Prensa y cultura. Patrimonio en prensa.
5.3. Publicidad y cultura. Patrimonio publicitario
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LEON, J. L. (2001): Mitoanalisis de la publicidad. Barcelona: Ariel Comunicacion.
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4.2 LECTURAS OBLIGATORIAS

Se detallaran a lo largo del cuatrimestre.

5. RESULTADOS DEL APRENDIZAJE
5.1 COMPETENCIAS GENERICAS

CGl. Capacidad de analisis y sintesis.

CG2. Capacidad de aplicar los conocimientos en la practica.

CG3. Comunicacion oral y escrita en la lengua materna y/o en una lengua extranjera.
CG4. Habilidades basicas del manejo de las nuevas tecnologias.

CG5. Habilidades de investigacion y gestion de la informacion.

CG6. Capacidad critica y autocritica.

CG7. Capacidad de adaptarse a nuevas situaciones y resolucidon de problemas.
CG8. Capacidad para generar nuevas ideas.

CG9. Capacidad de toma de decisiones, de iniciativa y espiritu emprendedor.
CG10. Habilidad para trabajar de forma autbnoma y en equipo.

CG11. Capacidad de liderazgo. Habilidad para el disefio y gestion de proyectos.
CG12. Capacidad de comunicar y transmitir los conocimientos adquiridos.

CG13. Habilidad para trabajar en un contexto internacional.

CG14. Respeto de la diversidad cultural y compromiso con la igualdad de género.
CG15. Compromiso ético y preocupacion por la calidad y motivacion de logro.

5.2 COMPETENCIAS ESPECIFICAS

CE7 - Conocimiento del sector profesional y empresarial de la cultura, asi como de las redes
profesionales de la gestion cultural.

CE8 - Conocimiento basico de la administracion publica y privada.

CE13 - Conocimiento de la gestion de equipamientos culturales. Disefio, produccidon y
comercializacién de productos, proyectos y actividades culturales.

CE14 - Evaluar la viabilidad de proyectos culturales en el sector publico, sector privado y tercer
sector.

CE17 - Innovar en la presentacion y difusion de la cultura.

CE23 - Promover el interés por el valor social, econémico y empresarial de la cultura.

5.3. OTROS RESULTADOS DEL APRENDIZAJE
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-Conocer los origenes y significado de la comunicacidon audiovisual y los diferentes conceptos que
se utilizan en este ambito.

-Diferenciar y definir los conceptos aplicables a este campo de trabajo y las utilidades préacticas de
los mismos para el sector de la cultura.

-Comprender las funciones de los profesionales en el proceso de la comunicacion audiovisual y el
funcionamiento e importancia de los recursos humanos en este sistema.

-Analizar el proceso de la comunicacién para llegar a conocer las diferentes etapas de las que
consta.

-Estudiar productos audiovisuales, las técnicas empleadas, y los objetivos de cada estrategia para
llegar a una comprension relevante de los mismos dentro del ejercicio profesional en la gestién de
la cultura.

-Emitir juicios razonados, criticos y constructivos sobre los productos de comunicacién e
informaciéon audiovisual.

6. METODOLOGIA DOCENTE

A una asignatura de 6 créditos le corresponden 150 horas de trabajo del alumno que se distribuyen
de la siguiente manera:

Clases Teodricas/Teorico-Préacticas (Grupo Grande): 36 h.

Clases Précticas (Grupo Reducido): 9 h.

Prueba final de evaluacion escrita: 3 h (en caso de asignaturas con examen final)
Trabajo Personal Auténomo: 102 h /105 h en caso de asignaturas sin examen final

DESARROLLO Y JUSTIFICACION:
A. SESIONES DE GRUPO GRANDE:

En las diferentes sesiones de grupo grande se abordaran todos los contenidos de la asignatura
desde una perspectiva teérico-practica. Debido a la naturaleza de este ambito de estudio, se
alternara la presentacion teodrica de los contenidos con el visionado y andlisis de los diferentes
textos. Ello no sélo permitira la adquisicion de conocimientos tedérico-practicos sino que propiciara
el debate y el desarrollo de la capacidad critica y de andlisis en el alumno.

En todas las clases, se hara uso de herramientas tradicionales (pizarra, fotocopias, etc.) asi como
de la mesa tecnologica. En cualquier caso, sera absolutamente necesario disponer de un
proyector, una pantalla y un ordenador con las actualizaciones oportunas del software destinado a
la reproduccién de imagen y sonido. Sera imprescindible contar con un aula que relina todas las
caracteristicas necesarias -en materia de imagen y sonido- que permitan un correcto desarrollo de
la docencia.

B. SESIONES DE GRUPO REDUCIDO (PRACTICAS)

En las sesiones de grupo reducido, se llevaran a cabo, por un lado, analisis, comentarios de textos
audiovisuales y debate de lecturas y, por otro, se haran practicas en laboratorio con objeto de que
los estudiantes lleven a cabo determinados proyectos y tareas —individuales y en grupo- que se les
propondra en relacién con la materia.

C. OTRAS ACTIVIDADES DOCENTES

Plataforma Moodle.

7. TECNICAS DE EVALUACION

Para evaluar la adquisicibn de competencias en esta materia se usara una combinacidon de algunas
de las siguientes técnicas de evaluacion:

A. PRIMERA CONVOCATORIA:
INSTRUMENTOS Y CRITERIOS DE CALIFICACION:

= Examen escrito (70%)
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= Controles de lecturas y otras tareas (30%)
CRITERIOS DE EVALUACION:

Para superar la asignatura el alumno debe demostrar una adquisiciéon suficiente de los resultados
del aprendizaje.

Examen final:

« Grado de capacidad de resolucion de problemas y aplicacion de los contenidos tedricos a la
practica

e Grado de desarrollo de la capacidad de sintesis

= Grado de conocimiento, comprension e informacion

« Ausencia de errores

= Utilizacidon adecuada de los conceptos y terminologia

= Coherencia interna del ejercicio, y de éste con la totalidad de los conocimientos
= Correccion en la utilizacion de la ortografia, gramatica y sintaxis

= Capacidad de interrelacionar teorias, modelos, conceptos

e Concrecion y exactitud de las respuestas

= Nivel de estudio

Controles peridédicos:

« Grado de conocimiento, comprension e informacion

= Correccion en la utilizacion de la lengua de forma oral y escrita
e Claridad de andlisis y exposicion de resultados

= Participacion en las clases.

Trabajos, tareas:

« Grado de capacidad de resolucion de problemas y aplicacion de los contenidos tedricos a la
practica.

e Grado de conocimiento, comprension e informacion

= Claridad de analisis y exposiciéon de resultados

e Grado de utilizacion de bibliografia y fuentes auxiliares

= Correccion en la utilizacion de la lengua de forma oral y escrita

= Claridad de andlisis y exposicion de resultados

« Grado de capacidad en la resolucion de problemas

B. SEGUNDA CONVOCATORIA:
INSTRUMENTOS Y CRITERIOS DE CALIFICACION:

Los mismos que en la primera convocatoria.

= Examen escrito (70%)
= Controles de lecturas y otras tareas (30%b)

CRITERIOS DE EVALUACION:

Se mantienen los mismos criterios que en la primera convocatoria.



