PIEsparNo

REVISTA DE LENGUA

El paisaje lingiiistico y su proyeccién socioespacial:
una aproximacion aplicada al Cadiz intramuros
a través de lenguas distintas al espaiiol

The Linguistic Landscape and its Socio-spatial Projection:
An Approach Applied to Within-The-Walls Cadiz
through languages other than Spanish

Victor FERNANDEZ SALINAS
Universidad de Sevilla
salinas@us.es
https://orcid.org/0000-0003-4244-1018

Resumen: Los paisajes lingiiisticos poseen gran
capacidad para expresar procesos urbanos. Son
instrumentos de la lingiifstica aplicada que ayu-
dan a comprender mejor la ciudad. ¢Refleja el
paisaje lingtiistico de Cddiz a través de lenguas
distintas al espafiol los principales procesos que
afectan al centro histérico?, ¢se derivan del ani-
lisis de este paisaje los principales problemas
que afectan a los habitantes tradicionales de esta
parte de la ciudad?, ¢se puede apuntar a qué po-
liticas publicas hay que acudir para la solucién
de estos problemas? Los objetivos de esta inves-
tigacién son determinar los paisajes lingiiisticos
que denotan el centro histérico de Cadiz; expli-
car como se concretan en la imagen de la ciudad;
establecer a qué causas responden y ofrecer un
primer diagnéstico y propuestas para atajar di-
chos problemas atendiendo a su diversidad.

Palabras clave: Lingiifstica aplicada, paisaje lin-
giifstico, Cddiz intramuros, gentrificacién, turis-

tificacion.
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Abstract: Linguistic landscapes have great capac-
ity to express urban processes. They are instru-
ments of applied linguistics that help to better
understand the city. Does the linguistic land-
scape of Cadiz reflect, through languages other
than Spanish, the main processes affecting the
historic centre?; are the main problems affect-
ing the traditional inhabitants of this part of the
city derived from the analysis of this landscape?;
can we point to the public policies that should
be aimed at solving these problems? The aims
of the research are to determine the linguistic
landscapes that make up the historic centre of
Cddiz; to explain how they are expressed in the
image of the city; to describe what causes they
respond to; and to offer an initial diagnosis and
proposals for tackling these problems, taking
into account their diversity.
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1. Introduccién

Una de las cuestiones destacadas del concepto de paisaje lingiiistico es
que, pese a su innata relacién terminoldgica, se materializa poco en los estu-
dios sobre paisaje. Adil Mostaoui Srhir plantea que en «los ultimos 20 afios,
el Paisaje Lingiiistico [...] se convirtié en enfoque de investigacién sociolin-
giiistica cuyo foco de andlisis es el uso de las lenguas en el espacio» (2019: 7).
Se trata pues de un concepto que, aun incluyéndolo en su denominacién,
no emana académicamente del término genérico paisaje, puesto que posee
un origen auténomo, y que, sin embargo, no tiene virtualidad conceptual
ni aplicada sin esa relacién con el espacio; relacién que, no obstante, no ha
hecho de este concepto una herramienta habitual del anilisis geogréfico a
pesar de su innegable utilidad en la praxis analitica y aplicada de todo tipo de
espacios (especialmente de los urbanos). El autor antes citado completa su
comentario con que estos paisajes lingiiisticos constituyen:

... una linea de investigacién altamente interdisciplinar que usa una
extensa escala de teorias, metodologias y disciplinas, como la politica
lingtifstica, la semiética, los estudios de literacidad, la antropologfa, la
sociologia, la geografia social y humana, estudios de urbanismo, eco-
nomia o turismo (2019: 7).

Este cardcter interdisciplinar, aunque con una fuerte carta social (Villena,
1994), enriquece el concepto y abre campos de aplicacién en distintos tipos
de politicas. No obstante, este trabajo parte de la premisa de que hay tres
conceptos que son bésicas y sin los cuales no se puede hablar de tales paisa-
jes lingiiisticos: paisaje, espacio y signo lingiiistico. A raiz de esta premisa,
se plantean las siguientes preguntas de investigacién centradas en el paisaje
lingtiistico de Cddiz:

« ¢Cuiles son las principales caracteristicas del paisaje lingiiistico
del Cddiz intramuros?

+ (Refleja este paisaje lingiiistico a través de lenguas distintas al
espafiol los principales procesos que afectan al centro histérico;
especialmente los que generan problemas o evidencian disfun-
ciones del uso del espafiol?

« ¢Se pueden definir distintas unidades del paisaje lingiiistico de
esta zona de la ciudad a partir del andlisis de los signos lingtiisti-
cos que caracterizan sus paisajes?
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| 59| El paisaje lingiiistico y su proyeccion socioespacial: una aproximacién aplicada...

De estas preguntas se derivan los principales objetivos del articulo. Uno
de ellos es genérico: establecer una reflexién basica sobre la adecuacién con-
ceptual y metodolégica del anilisis de los paisajes lingiiisticos. Como ob-
jetivos complementarios, se sefialan los siguientes enfocados en el objeto
de estudio: el paisaje lingiiistico del Cidiz intramuros a partir de lenguas
distintas al espafiol:

«  Explicar cémo se concretan en la imagen de la ciudad los distintos
signos lingiifsticos grafiados en lenguas diferentes al espafiol

« Identificar a qué causas responden y ofrecer un primer diagnésti-
co y propuestas para atajar, caso de ser necesario, dichos prob-
lemas atendiendo a su diversidad.

«  Esto pasa por el objetivo de relacionar el paisaje lingiiistico con los
principales procesos socioeconémicos y culturales que afectan al
espacio urbano objeto de estudio.

«  Concretar e identificar el concepto de unidad de paisaje lingiiistico
en el paisaje lingtiistico de Cadiz.

Para alcanzar los objetivos sefialados, se han establecido diversas estrate-
gias metodolégicas:

a) Revisién de la literatura cientifica sobre paisajes lingiiisticos,
especialmente de aquella que ofrece un sesgo mads aplicado
socioeconémica y culturalmente, y sobre aspectos variados de
Cédiz oportunos para la investigacién.

b) Establecimiento de criterios para la seleccién de signos y trabajo
de campo:

Como criterio bdsico, y sin perjuicio de que en obras
posteriores se amplie a la lengua espafiola o a sus variedades
(incluida la andaluza), en este trabajo, tal y como se ha ade-
lantado, se han recogido muestras de signos lingiiisticos de
lenguas ajenas a esta lengua. El total del muestreo asciende
158 signos, que se distribuyen porla practica totalidad del Cé-
diz intramuros (Imagen 1) y, para cada uno de los cuales,
se ha realizado una ficha. La informacién genérica recogida
para cada signo se aporta en la tabla 1.
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Imagen 1. Distribucién del registro de signos (fuente: elaboracién propia)
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Signo (y origen: local o forineo)

Foto(s) -
Referencias Coordenadas geogréficas: latitud y longitud (grados, minutos, segun-
espaciales dos) y tipo de via, niimero y c6digo postal
Referencias , -
Hora, dfa, mes y afio
temporales
Comercial; conmemorativa; hostelera; informacién ciudadana;
Funcién del inmobiliaria; lidica y recreativa; ordenacién del trafico; registrode
soporte del servicios basicos; residencial; servicios educativos; serviciosjuridicos
signo y financieros; servicios personales; servicios sociales; taller o no
identificable (nombre, en su caso, del local)
Tipo de espacio Pdblico; privado; mixto o tercer sector
.. Comercial; hostelera; servicios personales; servicios educativos;
Actividad (nom- . . C . o
i3 servicios religiosos; servicios juridicos y financieros; residencial;
ordenacién del tréfico; otros
Codigo Monolingiie; bilingie; trilingiie; multilingtie; translingiie
Tipo de traduc- . . . . .
P cién Sin traduccion; replicada; complementaria o fragmentaria
Alemdn; drabe; cataldn; chino: danés; espafiol (en caso de que esté
Leneua incluido en el signo con otra lengua); euskera; fenicio; griego (mod-
gh erno); hawaiano; hebreo; inglés; italiano; japonés latin; polaco; por-
tugués; suajili; sueco o tagalo
Alfabeto Arabe; chino; fenicio; griego; japonés o latino
Discurso Informativo; personal o expresivo; politico o social; o publicitario
Direccionalidad Produccién institucional o social
Estado Operativo; no operativo; no aplica
Capas Estratificacion; superposicion o no aplica
Forma Banderola; caballete publicitario; collage; expositor; nota; pegatina;
péster; superficie o toldo
Escritura Manual o mecanica
Dindmico Siono
Comercio y servicios; expresividad; avisos; identidad social; mo-
Palabras clave biliario urbano; ocio; oficinas y despachos; politica; publicidad in-
stitucional; reconocimiento; turismo
Traduccién Traduccién del signo al espafiol
Comentario Observaciones

Tabla 1. Contenido de las fichas para cada signo registrado (fuente: elaboracién propia)

Del Espafiol. Revista de Lengua, 2, 2024, pp. 57-102
ISSN: 30202434 (en linea), 3045-543X (impresa). https://doi.org/10.33776/dlespv2.8533




Victor Ferndndez Salinas | 62|

El trabajo de campo se realiz6 durante los meses de otofio (2023) e invier-
no (2024) y se visitaron alrededor del 9o % (estimacién) de las vias urbanas
del Cddiz intramuros. En él se recabaron los datos registrados en la ficha y se
efectuaron fotografias de los signos (habitualmente uno, dos o, en el caso de
considerarse necesario, un plano mds amplio para interpretar su contexto).

¢) Andlisis de los datos. Se procedié a establecer un método analiti-
co de caricter bisicamente cuantitativo, expresado a través de
cuadros y tablas, para establecer la caracterizacién bdsica del
paisaje lingtiistico del Cddiz intramuros. No obstante, no se ob-
viaron algunos aspectos cualitativos que se entendian bdsicos
para el desarrollo completo del trabajo

d) Andlisis espacio-sectorial y diagnéstico. Se obtuvieron a partir
de los resultados tratados, incluidos los aspectos cualitativos, de
forma que se relacioné el paisaje con los principales procesos
socioeconémicos y culturales que afectan al espacio objeto de
estudio

e) Determinacién de conclusiones y establecimiento de propues-
tas, en su caso, a partir a partir del andlisis y diagndstico desar-
rollados.

Como fuentes dela investigacién, ademds de la bibliografia al uso sobre pai-
sajes lingiiisticosy centro histérico de Cédiz, que se aportan al final del trabajo
(incluyendo la consulta en hemerotecas digitales), se utilizan los datos recaba-
dos a través del trabajo de campo ya citado para la recogida, escrita y fotografi-
ca, de muestras de paisaje lingiiistico en el espacio de referencia; de los mis de
doscientos registros realizados, se seleccionaron 158 para el andlisis en razén
de su idoneidad respecto a los objetivos y planteamientos de la investigacién.

2. Estado de la cuestién y apuntes tedricos
2.1.El paisaje, su conceptualizacion a partir del Convenio del paisaje
del Consejo de Europa (o Convenio europeo del paisaje)

Y su conexidn con los paisajes lingiiisticos

Este convenio, mds conocido por la denominacién del Convenio Europeo
del Paisaje, supuso mucho mds que una declaracién de intenciones respecto
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al paisaje de los paises que lo ratificaron, ya que también fue un revulsivo
conceptual que trocé la esencia del paisaje y la desplazé de las formas natu-
rales o construidas por el género humano que se visualizaban en el territorio
a la percepcién de dichas formas, que es algo parecido y, a la vez, radical-
mente distinto. «... por “paisaje” se entenderd cualquier parte del territorio
tal como la percibe la poblacién, cuyo caricter sea el resultado de la accién y
la interaccién de factores naturales y/o humanos» (art. 1, pto. a, Consejo de
Europa, 2000).

El paisaje se elabora en el cerebro de quienes lo perciben y es, pues, un
constructo social que viaja en las mentes (espacial y diacrénicamente) antes
que un escenario de tendencias estabilizantes. Se han escrito rios de tinta so-
bre este convenio que se aproxima al cuarto de siglo desde que fuera firmado
(Déjeant-Pons, 20006; Scott, 2011). De este convenio se puede deducir que,
dado su cardcter holistico y comprensivo, los paisajes lingiiisticos poseen,
mis alld de sus caracteristicas lingtiisticas, una gran capacidad para expresar
procesos espaciales (y no solo urbanos), como suele deducirse del cardcter de
muchos andlisis aplicados de este concepto; Ferndndez Juncal, 2019).

Cualquier parte del territorio se refiere, entre otras cuestiones, a que se
trata de un concepto multi e interescalar. Es decir, que abarca las perspecti-
vas amplias de valles y planicies observadas desde oteros, pero también las
plazas, calles y rincones de un escenario urbano. Las escalas de detalle del
paisaje, los micropaisajes urbanos (Lépez Casado y Ferndndez Salinas, 2021,
2022), son aquellas menos desarrolladas, dado que poseen menos protago-
nismo en los catdlogos y cartas del paisaje, pero esto no significa que estas
escalas no puedan ser decisivas en la determinacién del cardcter de los pai-
sajes y de su capacidad para expresar realidades a veces no tan visibles. En
este sentido, los paisajes lingiifsticos, aunque con evidencia patente en los
paisajes por su posible definicién denotativa, se significan mds por aquello
que connotan, por su potencialidad para sacar a la luz la parte no visible de la
realidad, pero que también es paisaje, porque forman parte de su percepcion;
algo asf como, en otra escala, como la contribucién de Lorca al paisaje urbano
de Granada. No serd visible mds que en aspectos muy secundarios (placas,
carteles, etcétera), pero nadie duda de que, sin su aportacién lirica, el paisaje
de Granada serfa percibido de otra manera.

Los paisajes lingiiisticos son, pues, paisaje; si bien es un tipo de paisaje
que se concreta y materializa en una escala poco habitual en los andlisis de
paisaje en general. Obligan a una mirada distinta al entorno, a fijarse en for-
mas de expresion distintas y sometidas a menudo a cédigos de no ficil inter-
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pretacién (Cenoz y Gorter, 2008). Pero los paisajes lingtiisticos son también
paisaje; gracias a la capacidad del lenguaje de alcanzar lugares profundos de
la mente humana, su significado es extraordinariamente rico y, por presen-
cia, a menudo también por ausencia, coadyuvan a explicar la realidad social
en que se insertan, a identificar disfuncionalidades sociales de todo tipo ¥y,
en ultima instancia, a proponer medidas y politicas que atajen estas disfun-
cionalidades. En otras palabras, los paisajes lingtiisticos son, probablemente
mds que ningun otro tipo de paisaje, una herramienta para el cambio social.

Como el resto de los paisajes, los lingiiisticos son, pues, espejo de los
procesos locales y globales que afectan al espacio (Gorter, 2013), pero es bien
sabido que en cada escala los signos paisajisticos adquieren un significado
distinto. Aunque los signos lingiiisticos también aparecen en amplias pers-
pectivas y se constituyen en elementos identitarios de primer orden y con
una proyeccién notoria (sirvan como ejemplo las letras que componen la
palabra Hollywood en el Monte Lee de dicha poblacién), es en las escalas aco-
tadas del paisaje, las del detalle, en la que los signos lingiiisticos adquieren
un papel protagonista respecto a otros elementos del paisaje, con sus corres-
pondientes atributos. Con menos, no se puede decir mds. La complejidad del
mensaje lingtiistico en las escalas préximas al 1:1 tiene pocos competidores a
la hora de aportar informacién con la que entender la relacién entre espacio y
paisaje; o sobre cdmo el paisaje ayuda a comprender el espacio mds préximo
a las personas.

2.2 La escasa atencion desde la geografia
a los paisajes lingiiisticos

La geografia y la lingtiistica han tenido como principal campo en comtn la
llamada geolingiiistica, geografia lingiiistica o también dialectologia (aunque
esta ultima con sus matices) y que se ocupa principalmente de la influen-
cia del espacio en la diferenciacién interna de las lenguas (Cérdoba Henao,
2011). La geolingiifstica se basa en la consideracién de una de las variaciones
cientificas bdsicas, la diat6pica (o geogrifica), cuya expresion se combina con
el resto de las variaciones lingiifsticas al uso: las diafisicas (o situacionales),
que responden a los usos de la lengua segtin los contextos; las diastraticas,
que tienen que ver con el sesgo que imprimen los distintos rangos sociales,
de prestigio o formativos; y las diacrénicas, que se centran en los cambios
acaecidos en las lenguas a lo largo del tiempo.
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Pero hablar de campo aplicado y compartido entre la lingtiistica y la geo-
grafia es exagerado, toda vez que la mayor parte de los trabajos se han rea-
lizado desde el dominio de la lingiifstica, y no de la geografia. Al respecto
resultan cldsicos y fundamentales para la incorporacién de estos estudios
en Espafia desde los afios cincuenta del siglo pasado los trabajos de Manuel
Alvar (1969). Incluso las reflexiones sobre el espacio se han realizado desde
esa disciplina (Caravedo, 2007). En todo caso, debe sefialarse la relevancia
de los trabajos de autores, no en gran cantidad, que se han interesado desde
la geografia por el aspecto lingiiistico de la toponimia y que lo consideran
relevante para la practica geografica:

La toponimia, ciencia de naturaleza pluridisciplinaria, puede ser
un instrumento muy util para el estudio de realidades territoriales,
sean actuales o histéricas. Es importante que el gedgrafo, como es-
pecialista en el andlisis de los procesos espaciales, tome conciencia
de este hecho... (Tort i Donada, 2003: s. p.).

Esta naturaleza interdisciplinar, poco ejercida en general, encuentra eco
en perfiles de investigacién complejos como los presentados por el ingenie-
ro Pascual Riesco Chueca, en quien confluyen precisamente, tanto trabajos
sobre paisaje, como sobre toponimia presentados en revistas geogréficas
(2010).

Durante los ultimos afios, un campo de gran atencién geogrifica, el tu-
rismo y la proyeccién espacial de sus procesos y dindmicas, ha dado lugar
a apreciar el paisaje lingiiistico, aun sin denominarlo asi, como un campo
que cualifica los andlisis y acompafia las explicaciones. Se trata sobre todo
de un campo, el turistico, especialmente urbano y que tiene que ver tanto
con aspectos relacionados con la urbanalizacion de los escenarios urbanos,
como con la estandarizacién a la que aboca esta realidad social, mucho mas
que un sector econémico, y que se concentra en aspectos como la carteleria y
las instalaciones publicitarias (Ferndndez Tabales y Santos Pavén, 2018). En
algunos casos se llega a hablar de los ya citados micropaisajes cuando se quie-
re decir paisajes lingiiisticos (Lopez Casado y Ferndndez Salinas, 2021). Esta
linea de trabajos utiliza los signos lingiiisticos en el paisaje urbano como
testimonio que refuerza y matiza los procesos, sobre todo, de la turistifica-
cién. La lengua y su proyeccién espacial no son elementos secundarios en la
interpretacién espacial.

Desde otra perspectiva, ademas, la de la memoria histdrica, Pierre Nora
(1984) ha demostrado que los lugares de memoria poseen, ademds de su
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cardcter especial y luminoso, una clara relacién con su expresién lingtiistica,
aspecto que también ha sido llevado al contexto geogréfico (Garcia Alvarez,
2009). Desde la conmemoracién directa a través de placas a la toponimia
callejera, todo encuentra explicacién, aunque sea parcial, en su asiento es-
pacial.

2.3 ¢ Por qué los paisajes lingiiisticos?

El estudio de los paisajes lingiiisticos se centra en un concepto y metodo-
logia relativamente nuevos que procede de la lingiifstica aplicada y que, a su
vez, coincide con una revisién y puesta al dia de lo que significan la ciencia
del paisaje (Besse, 2010). Lola Pons Rodriguez, lo define como «... el conjun-
to de realizaciones materiales del lenguaje que vemos por escrito en signos
expuestos en un entorno publico determinado» (2012, 55), con lo que la no-
cién de paisaje se limita a la percepcién visual en un dmbito determinado: el
entorno publico. Al utilizar esta expresion, la referencia remite, al menos en
primera instancia, a los espacios publicos, que son, por definicién, aquellos
cuyo acceso es libre para la sociedad, aunque este acceso pueda ser objeto
de cortapisas en situaciones especificas, y que, por tradicién y praxis de los
documentos de planeamiento urbanistico, se identifica con lugares abiertos
(Schlack, 2007).

Un aspecto que estd intimamente ligado al caricter de estos espacios es
el de la calidad de su imagen y uso (Ramlee, Omar, Yunus y Samadi, 2015).
El espacio publico, en tanto que dmbito que satisface necesidades o aspira-
ciones sociales (movilidad, paseo, estética urbana, transacciones econémicas
—desde mercadillos hasta vendedores de loteria—, etcétera), es un espacio
proclive para cargarse de valores patrimoniales y simbélicos (Mufioz Carro-
bles, 2010). Todo lo que estd en él adquiere un eco que expresa intenciones
de todo tipo: desde las crematisticas a las de imposiciénde poder (Filipe Nar-
ciso y Ramirez Veldzquez, 2016). La conformacién del paisaje lingiiistico de
cualquier entorno, pero especialmente de los urbanos, siempre mis comple-
jos y abigarrados, posee la virtualidad de hacer aflorar tales intenciones y de
hacerlas susceptibles de anilisis, ya que proyectan desde mensajes oficiales
a la voz de quienes solo poseen las paredes para expresarse a través de pin-
tadas. Si el paisaje, fundamentalmente el urbano, es un muestrario, en lo
que se ve (denotado) y en lo que no se ve (connotado), de lo que es, parece o
quiere ser un territorio determinado, su paisaje lingiiistico es, dada la ca-
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pacidad de la palabra escrita para comunicar, un recurso basico para realizar
una inmersién socioeconémica y cultural de cualquier entorno.

Cuando Rodrigue Landry y Richard Y. Bourhis publicaron su articulo «Lin-
guistic landscape and ethnolinguistic vitality: an empirical study» (1997),
definieron, casi bautizaron, el paisaje lingiifstico como la referencia «a la
visibilidad y prominencia de las lenguas en los carteles puiblicos y comercia-
les en un territorio o regién determinado» (1997: 23). Pero mds interesante
resulta la justificacién de su trabajo, que se basa en el estudio de las «funcio-
nes informativas y simbélicas como indicador del poder relativo y del esta-
tus de las comunidades lingtiisticasque habitan el territorio» (1997: 23). Su
andlisis, con claras concomitancias con la psicologfa y la antropologia, derivé
en un referente bésico para un concepto que, desde la lingiiistica, alcanzaba
diversas facetas de la dimensién social de las comunidades en ciudades y
territorios. Esta perspectiva, ya en el nuevo siglo, ha seguido amplidndose
e incorporando lecturas mds variadas (linguiistica aplicada, sociolingiiistica,
geografia cultural y otras disciplinas; Ben-Rafael, Shohamy y Barni, 2010).
No obstante, un concepto de interés relacionado con el anterior es el de la de-
nominada vitalidad etnolingiiistica. Como sefiala Lola Pons: «La presencia en
el paisaje lingiiistico seria un indice informal de vitalidad etnolingtiistica vy,
al mismo tiempo, un factor que contribuye a alimentar esa vitalidad. [... Esta
vitalidad] estd determinada [...] por el numero de factores sociales y estruc-
turales que son favorables al idioma y que sostienen su supervivencia como
expresion diferenciadora de un colectivo» (Pons Rodriguez, 2012: 58). Vita-
lidad y cambio social, dos aspectos que estdn implicitos en el entendimiento
de lo urbano, también lo estdn los paisajes lingiiisticos.

No obstante, la variedad en un paisaje lingiiistico no siempre obedece a
la presencia de comunidades que conservan su lengua (con mayor o menor
vitalidad etnogréfica), tampoco se cifien solo a los estudios de dialectologia
social urbanos, sino que pueden obedecer a otros motivos: dar facilidades a
los turistas, canalizar expresiones de grupos (a veces encuadrados en el con-
cepto de tribus urbanas; Silva 2002) que buscan una identidad diferencial y
que encuentran en lenguas extranjeras, sobre todo en el inglés, un medio de
comunicacién (Molina, 2000). Se entronca asi con la manera dual de acer-
carse a los paisajes lingiiisticos: de abajo arriba y de arriba abajo (Ben-Rafael
Shohamy y Barni, 2010).

Una cuestién relevante es que, en ocasiones, los paisajes lingiifsticos
ofrecen una imagen distorsionada, o al menos desenfocada, de la realidad
lingiiistica de una comunidad. Es el caso, por ejemplo, de la rotulacién en
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lenguas que tienen escasa presencia en la vida cotidiana, aunque poseen un
apoyo institucional para evitar su declive o desaparicién (Izu Belloso, 2010).
Algo asi ocurre con los nombres en las calles, por ejemplo, de localidades
asturianas en una lengua regional que, de facto, se halla casi completamente
desplazado, especialmente en las zonas urbanas, por el espafiol.

2.4. Lo efimero, lo estable y lo fosil en los paisajes lingiiisticos
Los paisajes lingiiisticos como proyeccion de dindmicas socioespaciales

Uno de los aspectos bdsicos de los paisajes es su cardcter mutable (Ma-
deruelo, 2010). En consecuencia, su estudio no puede eludir la importancia
que los elementos efimeros tienen también en los paisajes lingtiisticos. Ni
en los paisajes, en general, ni en los lingiifsticos, en particular, se puede
considerar que los elementos mds estables deben ser considerados los je-
rdrquicamente mds valiosos en su definicién: en las localidades sometidas a
fuertes cambios socioeconémicos, precisamente el elemento mds interesan-
te de analizar es aquel que cambia (porque mute su forma, su estabilidad, su
propia existencia, etcétera), ya que, en buena medida, es este el que define
el cambio. Si el andlisis de los paisajes lingiiisticos es un recurso relevante
para advertir y registrar el cambio social, lo efimero de los paisajes también
es un elemento clave que debe ser tenido en cuenta. Si ademds se le afiade
el cardcter perceptivo de los paisajes, también se evidencia que la forma de
entender, valorar o rechazar un mismo signo puede alterarse a medidaque
muda la sociedad. Un viejo cartel puede pasar de ser, simplemente un viejo
cartel, a convertirse en un elemento patrimonial relevante, tal y como suce-
de, a titulo de ejemplo, con la publicidad de Schweppes en el edificio Capitol
de Madrid (imagen 2).
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Imagen 2. Edificio Capital de Madrid (fuente: archivo fotogréfico del autor)

2.5 Tipologias de paisajes lingiiisticos y procesos urbanos
a los que se asocian en la ciudad occidental

La taxonomia de los paisajes lingiiisticos es una cuestién bdsica para
orientar y facilitar su andlisis. Daniel M. Sdez Rivera y Moénica Castillo Lluch
proponen, en su reflexién teérica sobre la tipologia de signos a partir de la
aportacién de Backhaus, una triple diferenciacion entre paisajes lingiiisticos
regulados, regulables y rebeldes (2012: 312), de la que, sin entrar en su andlisis
detallado, baste aqui establecer una diferenciacién entre paisajes de la ofi-
cialidad, paisajes formales y paisajes de la transgresién (que es la taxonomia
que se adopta en este trabajo). O, dicho de otra forma, en el paisaje lingiiis-
tico se superponen, pero no de forma homogénea y ordenada, como en las
capas de un milhojas, sino de forma abrupta y desacompasada, mensajes,
contramensajes y, lo que coloquialmente podrian denominarse expresiones de
ideas peregrinas o, de una forma mds formal, expresiones sin razdén aparente.
Todos estos signos se acumulan y se yuxtaponen en los espacios urbanos sin
una légica facilmente descifrable.
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Se pueden determinar tres procesos por los que las lenguas ajenas al es-
pafiol afloran en los paisajes lingtiisticos en las ciudades bien insertas en el
mundo de relaciones internacionales:

a. El paisaje lingiiistico asociado al comercio global. Las marcas comer-
ciales, especialmente cuando se trata de franquicias o de cadenas
de presencia nacional o transnacional, han adoptado el inglés por
como lengua de prestigio (seguida a distancia de otras lenguas
como el francés o el italiano; Freire Latorre, 2010).

b. El paisaje lingiiistico asociado al turismo. En este caso, la presencia
de otros idiomas obedece a una cuestién practica: orientar a los
visitantes-clientes. El desarrollo de este sector econémico, que
tiene como lengua franca al inglés (aunque con notable presencia
de otras lenguas como el francés, el alemdn o el italiano), explica
buena parte del paisaje lingiiistico delas ciudades turisticas (Ci-
fuentes Rojas, Beltrdn Moreno y Vasconez Mera, 2024).

c. Elpaisaje lingiiistico informal. Este es de larga tradicién en la ciudad,
son ya lugares comunes las pintadas halladas en las excavaciones
de Pompeya (Milnor, 2014), pero haexperimentado una importante
complejidad durante los ultimos afios. Incluye desde lo marginal
y transgresor a lo personal y afectivo. Se habla incluso de estrate-
gias de sostenibilidad urbana que se apoyan en estos productos
culturales (Morales, 2019). A los grafitis, pintados sobre paredes
y muros, en los que tradicionalmente el protagonismo lo tenfan
las lenguas locales, se afiade ahora, con el llamado arte callejero
(o street art en la terminologia anglosajona) una creacién con vo-
cacién artistica, de permanencia y que, mayoritariamente utiliza el
inglés como idioma vehicular. Se trata de una forma de expresién
muy denotada por cédigos que se corresponden con tribus urban-
as, fandticos y ultras asociados a clubes deportivos o gruposque
se individualizan y se asocian a la imagen de la ciudad (Herrera
y Olaya, 2011). Ademds, durante los ultimos afios, las pegatinas
adheridas a sefiales de circulacién y otros elementos del mobi-
liario urbano han tenido un desarrollo que podria calificarse de
espectacular. Aparecen pocas veces citadas en los estudios sobre
paisajes lingiiisticos, aunque debe ser resefiadala tendencia du-
rante los ultimos afios a denotar los espacios pablicos con este tipo
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de elementos. Ademds, son, a menudo, mds que productos locales,
adhesivos importados por viajeros que han incorporado entre sus
pautas de comportamiento, al estilo de cerrar candados en los pu-
entes, adherir pegatinas en objetos o paredes de los espacios publi-
cos, con una especial predileccién por las sefales de tréfico. Es un
fenémeno relativamente reciente, Lola Pons sefialaba en su trabajo
sobre el paisaje lingiifstico de Sevilla de 2012 que estas pegatinas
«en Sevilla no funcionan como grandes suministradoras de paisaje
lingiifstico» (pdg. 139), pero esta circunstancia ha tomado una rele-
vancia nueva en los ultimos afios. La prictica desarrollada en Nue-
va York y, en la actualidad, extensamente globalizada, ya ha tenido
respuesta en politicas urbanas de ciudades como Berlin. Se la rel-
aciona con los llamados sticker art, sticker graffiti y sticker slapping
(September, 2022); es decir, se vinculan a nuevas férmulas de arte
urbano (Conklin, 2012) y se la integra, aun en su variedad, den-
tro del campo del activismo urbano, aunque no lejos, tampoco, de
politicas de mercadotecnia de bajos coste (Behal y Sareen, 2014).

A efectos de este trabajo, y muy en relacién con el mundo de las pega-
tinas y signos de pequefio formato, se plantea un cambio de escala en la
percepcién visual del espacio urbano: se sugiere mirar la ciudad con otros
ojos. Mientras que la mayor parte de los elementos lingiiisticosantes refe-
ridos posee clara voluntad de destacarse en el paisaje urbano, las pegatinas,
pequehos grafitis o papeles encolados parten de otro concepto (sus dimen-
siones rara vez superan los 20 centimetros en su lado mayor o didmetro);
estdn mds vinculados a quien rastrea la ciudad de otra manera o que se los
encuentra de forma casual. A estos referentes lingiiisticos hay que buscarlos,
no salen al paso, y responden por eso, no solo a un concepto de imagen o
paisaje urbano diferentes, sino también a una forma distinta de percibir
y entender la ciudad. No es objetivo de este trabajo realizar una reflexién
sobre la presencia de estos pequefios elementosy los nuevos significados
que aporta a la ciudad, tarea que trascenderia sus objetivos, pero sise quiere
dejar constancia de que es un campo relacionado con la forma en la que las
gentes hacen espacios (Wortham-Galvin, 2013) y que este mundo pegatina,
fundamental para los andlisis cualitativos de la escena urbana, atin estd por
explorar en la mayor parte de las ciudades espafolas.
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3. Aproximacién al espacio del objeto de estudio:
el Cadiz intramuros

Ante el cambio socioecondémico y cultural, el paisaje lingiiistico se con-
vierte en un instrumento de la lingiifstica aplicada que ayuda a compren-
der mejor la ciudad y a hacervisibles circunstancias y problemas (también
sus expresiones culturales menos conocidas), a menudo invisibles en otros
registros de la realidad urbana, y ofrecen informacién clave para elaborar
politicas ciudadanas de muy distinto calado (sociales, urbanisticas, patrimo-
niales, etcétera). Con estas premisas, este trabajo pretende establecer un es-
tudio de caso a partir del paisaje lingiiistico del Cddiz intramuros, en el que
se asienta atn un conglomerado variado de vecinos afectados por procesos
de gentrificacién (no tan potentes como en otras ciudades espafiolas, pero
en todo caso preocupantes) y, con mds impacto, por la poderosa, rdpida e
indémita turistificacién. Estas cuestiones estidn provocando cambios de todo
tipo en la imagen urbana y en las estructuras socioeconémicas y culturales
que en buena manera se proyectan en el paisaje, en general, y en el paisaje
lingtifstico, en particular.

Las multiples singularidades de Cadiz se muestran también en su empla-
zamiento. Al noroeste de una larga isla, el centro histérico se asemeja a una
peninsula con forma de pufio o mano (Imagen 3). Claramente diferenciado
de la expansién de la ciudad, fundamentalmente efectuada en la segunda
mitad del siglo xx, el dmbito al interior de Puerta de Tierra es un interesan-
te conglomerado de arquitectura, sobre todo, de los siglos xvi1 y xvii1, que
alberga los entornos mds monumentales, el centro comercial tradicional y
barrios residenciales, entre los que no son pocos los populares (Balédn,
Callejones, Mentidero, Santa Maria, Vifia, etcétera). En este dmbito de 121
hectdreas, estin ubicados los principales edificios simbdlicos e identitarios
de la ciudad (monumentos religiosos —catedral, iglesias, etcétera—, baluar-
tes defensivos, palacios, instituciones publicas relevantes —Ayuntamiento,
Diputacién Provincial, varias facultades y otros espacios de representaciéon—,
paseos, parte del puerto comercial, etcétera—). El citado centro comercial
tradicional, inscrito en este 4mbito, acusa sintomas de anquilosamiento en
lo que respecta a la presencia de las principales firmas y franquicias que
aparecen en otras ciudades espafiolas. Durante los ultimos decenios, se ha
producido un desplazamiento hacia otras zonas de la ciudad y de la bahia.
En el Cidiz intramuros, se mantiene, ademads, con dificultades y cierres
continuos, un comercio tradicional familiar que resiste los embates de las
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nuevas férmulas comerciales (especialmente en el textil: Eutimio, Isi, Tinoco,
etcétera). Frente a este declive comercial, se esta produciendo un fortaleci-
miento de los servicios para los turistas (comerciales, personales, etcéte-
ra) y de la hosteleria en general. El Cddiz intramuros es un buen ejemplo de
ciudad impactada por la turistificacién.
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Imagen 3. Cadiz intramuros (fuente: Iberpix, Instituto Geografico Nacional)

Desde el punto de vista demogréfico, este espacio histérico, que llegé a
tener 70.000 habitantes (Horozco y Morgado Garcia, 2017), apenas alcanza
hoy la mitad de esa poblacién (34749 en 2022), pese a que se traté de una de
las primeras ciudades andaluzas en acometer una politica de rehabilitacién
desde hace mds de cuatro decenios y que mantiene niveles de ocupacién resi-
dencial relativamente altos para la media andaluza (Hidalgo, 2022). El barrio
de La Vifia, el mds popular del Cddiz antiguo, ha perdido en diez afios el 44 %
de su poblacién (Rios, 2022).
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4. La caracterizacién del paisaje lingiiistico
en el Cadiz intramuros

4.1. El origen de los signos

La primera aproximacién realizada al paisaje lingiifstico del Cadiz histé-
rico tuvo que ver con el origen de los signos, discriminando aquellos que
tenfan un origen local de los importados, dado que esta es una cuestién que
cualifica el proceso de su aparicién en la imagen urbana. Seis de cada diez
son de origen local (tabla 2); esto es, y aunque se trate del uso de lenguas di-
ferentes a la espafiola, su utilizacién es por cuenta de la iniciativa local y su
forma no viene impuesta por una imagen de marca exterior (como sucede,
por ejemplo, en los locales franquiciados. Solo en un caso fue imposible de-
terminar el origen del signo.

Signos n.° %
Local 96 60,76
Fordneo 61 38,61
No identificable I 0,63
Total 158 100

Tabla 2. Origen de los signos (fuente: elaboracion propia)

4.2. Cardcter puiblico-privado del espacio
en el que aparecen los signos

Los signos lingiiisticos en idiomas distintos al espafiol se ubican funda-
mentalmente en espacios de titularidad privada (tabla 3), sean estos de uso
residencial, comercial u otro. Los espacios publicos representan algo mads
de un tercio de los lugares en que aparecen tales signos y se vinculan, espe-
cialmente, al mobiliario urbano (sefales de trifico, sobre todo) y caballetes
publicitarios, de lo que deriva un proceso de privatizacién de los espacios
publicos y que va mds alld del comuinmente identificado con los espacios de
veladores y terrazas. Solo hay una entidad relacionada con el tercer sector (la
tienda Moda Re- es un proyecto social de Cdritas Diocesana) u otro signo, un
caballete publicitario, que se ubicaba entre el propio local y la plaza frontal
(Ettu Restaurante: imagen 4).
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Espacio n.° %
Piblico 34 21,52
Privado 122 77,22
Mixto I 0,03
Tercer sector I 0,03
Total 58 100

Tabla 3. Tipo de espacio en el que aparece el signo (fuente: elaboracién propia)

Imagen 4. La actividad a la que se asocia el signo, plaza de la Catedral
(fuente: archivo fotogréfico del autor)

La funcién a la que se adscribe el signo no tiene por qué coincidir con su
significado, dado que pueden tener intenciones completamente diferentes
(por ejemplo, una pegatina antifascista en un edificio residencial; imagen 5).
La actividad a la que se asocian mds frecuentemente los signos lingiifsticos
es la comercial (tabla 4), en cuyo caso si hay una relacién entre funcién que
acoge y signo (aunque tampoco es indispensable), seguida de la hostelera
(bares, restaurantes y hoteles), de la residencial y de la ordenacién del tréfi-
co (sefiales). Aproximadamente ocho de cada diez signos se asocian a esas
funciones. Por el contrario, las funciones que son menos proclives a estar
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asociados a signos de lenguas distintas al espafiol son los servicios religiosos,
educativos y los juridicos y financieros.

Imagen 5. Pegatina de contenido antifascista en C/ Venezuela, n.° 4
(fuente: archivo fotografico del autor)

Actividad n.° %
Comercial 46 20,11
Hostelerfa 34 2152
Servicios personales 8 5,00
Servicios educativos 3 L9
Servicios religiosos 2 1,27
Servicios juridicos y financieros Vi 4,43
Residencial 26 16,46
Ordenacién del trifico 22 13,92
Otros 10 6,33

Total 158 100

Tabla 4. Tipos de actividad a la que se asocia el signo (fuente: elaboracién propia)
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4.3 Tipos de codigos

El cédigo mds frecuente es el monolingiie, lo que indica que las traduc-
ciones simultdneas y otras férmulas de alternancia de distintas lenguas son
minoritarias en la muestra obtenida. Casi seis de cada diez signos se co-
rresponden con este cédigo (56,33 %, ver tabla 5 e imagen 6), aunque uno de
cada tres se corresponde con el cédigo bilingiie, mas adaptado a ese tipo de
traducciones. El cédigo trilingiie es el menos frecuente y el translingtie, que
incorpora simbolos y otros elementos como parte del signo, se utiliza funda-
mentalmente en rétulos publicitarios.

Cédigos n.’ %
Monolingiie 89 56,33
Bilingiie 55 34,81
Trilingiie 4 2,53
Multilingiie 4 2,53
Translingiie 6 3,8
Total 558 100

Tabla 5. Tipos de cddigos (fuente: elaboracién propia)

Figura 6. Ejemplo de cddigo monolingiie en C/ Ancha, n.° 15 (fuente: archivo fotografico del autor)
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4.4 Tipos de traducciones

Tal y como se ha adelantado mads arriba, la preponderancia de los signos
sin traduccién es lo mds caracteristico de la muestra; casi seis de cada diez
de los signos recabados se incorporan al paisaje lingiiistico sin traduccién
(58,23 %; tabla 6); de lo que se deduce que se espera que quien lo visualice
no precise de tal traduccién y que su mensaje sea entendido, a veces, sin
un conocimiento exhaustivo de las distintas lenguas. Esto es especialmente
significativo en las pegatinas y mensajes publicitarios.

De las traducciones, las mds abundantes son las complementarias); esto
es, las que alternan al menos dos lenguas en el propio signo y en el que en-
trambas cooperan en su formacién (imagen 7).

Tipo de traduccién n.’ %
Sin traduccién 92 58,23
Con traduccién replicada 21 13,29
Con traduccién complementaria 39 24,68
Con traduccién fragmentaria 5 3,17
Otros I 0,03

Total 58 100

Tabla 6. Tipos de traduccién (fuente: elaboracién propia)

2

Imagen 7. Traduccién complementaria Jrufia since 2003 en C/ Cristo de la Misericordia, n.° 5
(fuente: archivo fotogréfico del autor)
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4.5 Lenguas localizadas

En el trabajo de campo del Cidiz intramuros se ha registrado un total de
veinte lenguas, aparte del espafiol y sus variantes (tabla7). De esos veinte idio-
mas, dos entran en la categoria de lenguas muertas (el fenicio y el latin), que
constituyen el 4 % de los signos recogidos. Con gran diferencia, el inglés es
la lengua mayoritaria, alcanzando casi dos de cada tres signos registrados. El
italiano, el alemdn y el francés son los idiomas mds presentes tras el inglés.
El resto de las lenguas, ni siquiera supera el 4 % de los signos.

Lengua n.° %
Inglés 126 04,3
Italiano 13 6,63
Alemdn 10 5,1
Francés 9 4,59
Euskera Vi 3,57
Latin 7 3,57
Chino 4 2,04
Arabe 3 153
Japonés 3 1,53
Portugués 3 L53
Griego demotico (moderno) 2 1,02
Cataldn 1 0,51
Danés I 0,51
Fenicio I 0,51
Hawaiano I 0,51
Hebreo I 0,51
Polaco 1 0,51
Sueco I 0,51
Suajili I 0,51
Tagalo I 0,51
Total 196 100

Tabla 7. Niimero de signos por lengua registrada (fuente: elaboracién propia)
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4.6. Usos a los que se asocian los signos en otras lenguas
y_formas en las que se expresan

La relacién entre el signo, el tipo de funciones al que se asocia y su forma
ofrece algunos datos de interés (tabla 8). Asi, los idiomas europeos tienen,
ademds de una presencia mayor, un vinculo més directo con mayor variedad
de formatos: desde el rétulo (que incluye todo tipo de paneles) a las notas y
pegatinas. Sin embargo, otros idiomas estdn, con un menor namero de re-
gistros, mds orientados hacia ciertos usos y formatos. Asi, el drabe o el chino,
estdn mds vinculados a servicios comerciales o religiosos, en el primer caso,
y a los comerciales y hosteleros, en el segundo, pero ninguno de ellas apare-
ce en pegatinas, lo que denota una presencia sesgada, a pesar de los escasos
registros, de estas dos lenguas en el paisaje linguiistico del Cddiz intramuros.

Lengua Tipos de usos a los que se asocia Formas en la que se expresan
Comercio (tienda de ropa, farmacia, quiosco,
artesanfa, souvenirs) Expositor publicitario
Hostelerfa (restaurantes) Nota
Alemédn Mobiliario urbano (sefiales de ordenacién del Pegatina
ifi )
trdfico) Pésteres
Residencial (registros de servicios basicos .
fal (reg icos) Rétulo
Servicios personales (pilates)
) Comercio (carnicerfa, productos espiritosos)
Arabe o ) Rétulo
Servicios religiosos (mezquita)
Cataldn Comercio (tienda de ropa) Expositor publicitario
) Comercio (alimentacién, quiosco) Nota
Chino
Hostelerfa (restaurante) Rétulo
Danés Hostelerfa (restaurantes) Nota
Mobiliario urbano (ordenacién del trafico)
Euskera Residencial (registro en fachada, sefial de Pegatina
cochera privada)
Fenicio Hosteleria (hotel) Rétulo
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Comercio (quiosco, mercado, tienda de ropa, Caballete publicitario
souvenirs, artesania
) Collage
Hostelerfa (apartamentos turisticos, restau- . e
Expositor publicitario
Francés rantes)
. . Nota
Servicios personales (tratamientos de belleza)
g - ol Pegatina
Mobiliario urbano (sefiales de ordenacion del 5
tréfico) Rétulo
) Comercio (quiosco) Nota
Griego moderno
Hosteleria (restaurantes) Rétulo
Hawaiano Hostelerfa (restaurante) Péster
Hebreo Conmemoracién (monumento) Superficie
Actividades ludicas (casa de apuestas)
Comercio (local ONG, galeria de arte, quiosco,
productos limpieza, souvenirs, artesanfa,
regalos, alimentacién, productos de corcho,
ferreterfa, cigarrillos electrénicos, tienda de
ropa, electrodomésticos, farmacia, cosmética,
joyerfa, papeleria, estancos, administracién
de loteria, actividades ludicas y recreativas,
segunda mano, bazares) Banderola
Residencial (fachada, registros de servicios Caballete publicitario
basicos, canalizaciones de gas, rétulos) Expositor publicitario
Servicios e.ducatl.vos y formatlvqs .(coleglo, Crafiti
academias de inglés, de oposiciones)
Inglés L ) ) Nota
Servicios juridicos y financieros (cajero)
. , i Pegatina
Servicios personales (lavanderfa, peluquerfas,
tratamiento de ufias, taller de tatuajes, pilates) Poster
Servicios sociales (centro social) Rétulo
Oficinas (local de cotrabajo, fundacién) Superficie
Hosteleria (hotel, apartamento turistico, hos-
tel, restaurante, bar)
Servicios turisticos (monumento, consignas,
empresas de movilidad —segways—)
Construccién (empresa inmobiliaria)
Mobiliario urbano (sefial de ordenacion del
tréfico, papelera, registro de servicios bdsicos)
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s A Expositor publicitario
Comercio (tiendas de ropa, heladerfa, quios- XPOSTEOT pubiicitart
co, alimentacién, papelerfa, souvenirs) Nota
Italiano Hostelerfa (restaurante) Pegatina
Mobiliario urbano (sefiales de ordenacién Rétulo
del trfico) Toldo
Uso residencial (registros de servicios basi- Nota
cos)
Japonés . Pegatina
Comercio (bazar)
. Péster
Hostelerfa (restaurantes)
Residencial (informacién institucional)
Hostelerfa (bar) Nota
Servicios juridicos y financieros (asesorami- Pegatina
Latin ento juridico e inmobiliario; notarfa)
- ' o Rétulo
Actividades lidicas (asociacién) ,
o . Superficie
Mobiliario urbano (sefiales de ordenacién
del tréfico)
Polaco Hosteleria (restaurantes) Nota
o Caballete publicitario
Comercio (quiosco)
Portugués Nota
Hostelerfa (restaurantes)
Rétulo
Suajili Hostelerfa (restaurantes) Nota
Sueco Hostelerfa (restaurantes) Nota
Tagalo Hostelerfa (restaurante) Nota

Tabla 8. Lenguas, usos y formas de los signos (fuente: elaboracion propia)

4.7 Algunas cuestiones

sobre la condicién dominante del inglés

Ante la imposibilidad de ofrecer una informacién mads detallada por el
caricter y limitaciones de una publicacién como este articulo, el predominio
del inglés entre las lenguas analizadas, aunque dicha circunstancia ya fuese
esperada, merece un comentario mas pormenorizado. De los signos anali-
zados, en 126 aparece esta lengua anglosajona (tabla 9), en mds de la mitad
de los casos su presencia es tnica, es decir, no aparece en combinacién con

ninguna otra lengua, ni siquiera el espafiol (imagen 8).
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Combinacién n.’ %
Solo en inglés 67 53,17
Espafiol antecede al inglés 28 22,22
Inglés antecede espafiol 21 16,67
Inglés con otras lenguas, pero no espafiol 10 7,94
Total 126 100

Tabla 9. Combinaciones de los signos en inglés con otras lenguas (fuente: elaboracién propia)

Imagen 8. Sin aditivos: Migrants welcome, en C/ Encarnacién, n.° 17
(fuente: archivo fotogréfico del autor)

Cuando el inglés se combina con el espafiol, este suele antecederlo en mds
ocasiones que al contrario (57,14 % frente al 42,86 %) y esto a causa de las
traducciones, fundamentalmente, por las aquellas replicadas, que suelen dar
prioridad al idioma local.

También ha de apreciarse que en casi el 8 % de los signos en inglés, este
se combina con otras lenguas que no son el espafiol.
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4.8 Los tipos de alfabetos

Muy mayoritariamente, el alfabeto que aparece con mds frecuencia, casi
aplastante, en el paisaje lingiiistico de Cadiz es el latino, presente en casi el
95% de los signos (y deba apreciarse que esta cifra se alcanza sin tener en
cuenta los signos en espafiol, que también lo usan; tabla 10). Muy por detrds
de este alfabeto y sin llegar en ningtin caso al 2% de los signos, pueden ci-
tarse el chino, el drabe y el japonés. Respecto al fenicio se da la circunstancia
que es un alfabeto sin uso actual, pero que, a modo de imagen de marca de
un hotel, Olom (eternidad), se utiliza para proyectar su nombre (imagen 9).

Alfabeto n.° %
Latino 157 04,59
Chino 3 L3I
Arabe 2 1,2

Japonés 2 I,2
Fenicio I 0,6
Griego I 0,6
Total 166 100

Tabla 10. Tipos de alfabetos (fuente: elaboracién propia)

Imagen 9. Grafia del hotel Olom en la Plaza de la Catedral, n.° 9 (fuente: archivo fotogréfico del autor)
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4.9 Los tipos de discurso

Los signos referidos a discursos informativos son los mds abundantes
(nombres de establecimientos, horarios de visita, servicios que se prestan, et-
cétera; tabla 11) y suponen una relacién de seis de cada diez muestras registra-
das. Le siguen los discursos politicos o sociales; es decir, aquellos que vienen
determinados por un mensaje de contenido politico o bien por tratarse de la
forma de expresién de un colectivo social (ciudadano, deportivo, antisistema,
etcétera). La relativa abundancia de signos relacionados con mensajes perso-
nales o expresivos, algo mds de uno de cada diez, estd directamente relacio-
nada con las pegatinas, forma proclive a llevar alguno de estos significados
que oscilan entre lo filoséfico y lo intimo y privado.

Tipo Signos %
Informativo 91 57,6
Politico o social 31 19,62
Personal o expresivo 18 11,39
Publicitario 17 10,76
Normativo I 0,03
Total 158 100

Tabla 11. Tipos de discurso (fuente: elaboracién propia);j

Los mensajes publicitarios son algo menos frecuentes que los anteriores,
aunque también superan el 10 %. Solo se ha registrado un signo de cardcter
normativo.

4.10 Direccionalidad

La principal y muy mayoritaria fuente de direccionalidad es la de produc-
cién social, ya que atafie a mds del 96 % de los signos (tabla12). La de cardcter
institucional es mucho menos frecuente, solo cinco de los signos presenta
este cardcter, y tiene que ver con informaciones relacionados con las institu-
ciones publicas, sobre todo la municipal y la autonémica.
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Direccionalidad n.’ %
Institucional 5 3,17
Social 152 96,2
Mixto I 0,03
Total 58 100

Tabla 12. Direccionalidad de los signos (fuente: elaboracion propia)

4.11 Estado de operatividad

La operatividad del signo es también un dato de interés sobre su vigencia
y actualidad. En el caso de la muestra, dos tercios de los signos estdn operati-
vos en el momento de la recogida de la muestra (64,56 %, tabla 13) y solo ape-
nas el 5% (5,06 %) ha perdido tal condicién. Es destacable, no obstante, que
tres de cada diez signos no aplican este cardcter porque su férmula no estd
sometida a una validez temporal concreta; esto es especialmente relevante
en el caso de los signos inscritos en pegatinas.

Estado n.° %
Operativo 102 64,56
No operativo 8 5,00
No aplica 48 30,38
Total 158 100

Tabla 13. Operatividad del signo (fuente: elaboracién propia)

4.12 Capas

La disposicién en diferentes capas del signo también es un dato relevante
y vinculado con el anterior. Su presencia estd mds relacionada con signos que
se apoyan en formas mds endebles y efimeras. No obstante, la mayor parte
de los signos de la muestra no aplica esta circunstancia, ya que ocho de cada
diez (80,38 %, tabla 14) no establece una relacién de estratificacién o superpo-
sicién respecto a otros signos. De estas dos posibilidades, la superposicién
de capas es la mds frecuente (17,72 %, sobre todo cuando se trata de pegatinas
y notas sobre mobiliario urbano; especialmente en sefiales de trafico —ima-
gen 10— o registros de infraestructuras en fachadas). La estratificacién, que
implica al menos tres capas que antecedan y sigan al signo analizado, no ha
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resultado muy frecuente en la realizacién del muestreo (no alcanza ni al 2 %:
1,9).

Capas n.’ %
Estratificacién 3 L9
Superposicién 28 17,72

No aplica 127 80,38

Total 158 100

Tabla 14. Capas (fuente: elaboracién propia)

Imagen 10. Signos superpuestos: sefial de trafico y pegatina (fuente: archivo fotogrifico del autor)

4.13 Formas

Uno de los aspectos bdsicos para la determinacién del paisaje lingiiistico
es la forma con la que los signos se presentan en el espacio urbano. Como
es esperable en un contexto urbano, la diversidad de formas en las que los
signos aparecen es muy amplia. Si se atiende a la frecuencia de tales formas
(tabla 15), las mds frecuentes en la muestra son los rétulos (38,61 %), que in-
cluyen paneles de todo tipo con una dimensién superior al folio. Dadas las
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caracteristicas del trabajo y la trascendencia de la aportacién otorgada a las
pegatinas en el paisaje lingiiistico, estas suponen casi el 30 % de los signos
recogidos 29,11%) y, a cierta distancia, aparecen los signos sobre superficies
(vinilos en cristales y espejos, pintadas, etcétera) y los pésteres; entre ambos
alcanzan aproximadamente el 20 % de la muestra (20,25%). Las notas, for-
mas endebles y poco estables (hojas fotocopiadas o impresas, papeles plas-
tificados, etcétera) y de dimensiones inferiores al folio, suponen casi el 6 %
de los signos (5,7 %), en tanto que el resto se compone sobre todo de formas
relacionadas con la publicidad; entre todas (caballetes, toldos, etcétera), ape-
nas superan el 6 %.

Forma n.’ %
Rétulo 61 38,61
Pegatina 46 29,11
Superficie 19 12,02
Péster 13 8,23
Nota 9 5,7
Caballete publicitario 4 2,53
Banderola 2 1,27
Toldo 2 1,27
Collage I 0,63
Expositor I 0,03
Total 158 100

Tabla 15. El signoy sus formas (fuente: elaboracion propia)

4.14 Tipos de escritura

Existe un gran predominio en la muestra de signos realizados con tipo de
escritura mecénica, predominio que se alza por encima de la razén de nueve
de cada diez (92,4 %; tabla 16). Las relacionadas con la escritura manual se
vinculan sobre todo a pintadas y a folios manuscritos (imagen 11), aunque en
ocasiones aparezcan fotocopiados.
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Escritura n.° %

Mecénica 146 02,4

Manual 12 7,59
Total 158 100

Tabla 16. Tipo de escritura (fuente: elaboracién propia)

Imagen 11. Nota en local de C/ San José, n.° 74 (fuente: archivo fotogrfico del autor)

4.15 Dinamismo, erratas
e incorrecciones sintdcticas

Las formas de los signos registrados son en su totalidad estdticas. Existen
algunos, pocos, elementos dindmicos que soportan signos lingiiisticos en el
paisaje del Cddiz intramuros, pero su lengua predominante, al menos du-
rante el trabajo de campo realizado, es el espafiol.

En cuanto a las erratas, en el empefio de destacar aquellos errores o cues-
tiones de interés en la insercién de los signos, se han identificado siete casos
de diferente consideracién.
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Las mds comunes tienen que ver con la ortografia de las palabras en el
idioma extranjero:

« En vez de frutti, se utiliza fruti (Barra tutti-fruti, C/ San José,
n.°74).

« Envezde burger, se utiliza burguer (Big burguer, C/ Plocia, n.° 29).

« La versién correcta es make-up (o simplemente make up), no
makeup (Fantasia makeup, Plaza San Antonio, n.° 14; imagen 12).

« Se coloca punto tras la expresién ok, que no lo precisa (;OK.?,
Encarnacién, 27).

17:30H ’
ENTRADAS 1€/ONLINE Y TAQUILLA FUNDACION CAJASOL

'K :

JMPLEMENTO
/ALES

DE CARNAVAL ‘

® -
[DACION CAJASOL

FANTASIA MAKEUP

MASTER CLASS MAQUILLAJE DE CARNAVAL
18:00H ;
ENTRADAS 1€/ONLINE ¥ TAQUILLA FUNDACION CAJASOL

HME CALLEJERA
ONIOTE ESPERA” s

AR AFORO

Figura 12. Errata en makeup en Plaza San Antonio, n.° 14 (fuente: archivo fotografico del autor)

Otras tienen que ver con aspectos de cardcter sintictico:

« Rice es invariable en su uso singular o plural; rices es, pues, una
incorreccién (Try new rices made..., C/Plocia, n.° 25).

« Se reproduce el orden sintictico del espafiol (sustantivo segui-
do de adjetivo), frente al inglés (a la inversa) y se omite el articu-
lo en Shorts cheapest of Spain (C/ Pelota, n.° 5); ademds de que
también elide la T de T-shirts.
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Y también puede hacerse alguna precisién desde el punto de vista semdn-
tico:

«  Oratorio es traducido por el vocablo mds genérico Church, cuan-
do en inglés existe la palabra Oratory, con un significado mds
adaptado al original en espafiol (Oratorio Santa Cueva / Church
of Santa Cueva, C/Rosario, n.° 10).

El caso registrado de usar treze por trece no es considerado errata, toda vez
que se trata de un guifio ortogréfico en la denominacién del propio local en
espafiol (Libertad, 13; imagen 13)

WOLNOSC TRYNASCIE
LIBERTA TREDICI
FREIHEIT DREIZEHN
LIBERTADE TREZE
FREEDOM THIRTEEN
LIBERTE TREIZE

LIBERTAD

TRE1E

IHET TRETTON
ELEFTHERIA DEKATREIS
ZIYOU SHISAN HAO
FRIHED TRETTEN
JiYl JU saN
UHURU KUMI NA TATU

Imagen 13. Nota en el restaurante en C/ Libertad, n.® 13 (fuente: archivo fotogrifico del autor)

4.16 Palabras clave

Para terminar el andlisis de los signos registrados, se recogen las palabras
clave que expresan mejor su sesgo e intencién (Tabla 17); o, en otras palabras,
lo que justifica su insercidén en el espacio que ocupan. Para la determinacién
de la palabra clave de cada signo se ha tenido en cuenta la finalidad real de la
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actividad, en su caso, que lo sustenta; de forma que una misma actividad (la
hostelera, por ejemplo), se ha incluido en Comercios y servicios si su funcién
estd orientada a la poblacién local, o en Turismo, si su perfil estd adaptado
a la clientela fordnea. A la primera orientacién se corresponde casi un 40 %
de los registros, pero no es desdefable el hecho de que mds del 20 % de los
signos tengan que ver con actividades turisticas (22,15 %).

Orientacion n.’ %
Comercio y servicios 59 37,35
Turismo 35 22,15
Politica 18 11,39
Expresividad 15 9,49
Identidad social 9 5,7
QOcio 6 3,8

Avisos 4 2,53
Formacién 3 L9
Oficinas y despachos 3 L9
Religion 3 L9
Conmemoracion I 0,03
Mobiliario urbano I 0,63
Publicidad institucional I 0,63
Total 158 100

Tabla 17. Palabras clave de los signos registrados (fuente: elaobracién propia)

La presencia de signos cuyas palabras clave se asocian a la politica, la ex-
presividad y la identidad social, entre todas ellas un 26,58 % del total, viene
determinada por la importancia de las pegatinas como portadoras de signos
lingtiisticos en lengua distinta al espafiol en el C4ddiz intramuros, al que cua-
lifican de forma muy sefialada.

El resto de las palabras clave, todas ellas por debajo del 4 %, también son
elementos cualificados del paisaje lingiiistico; cada una de ellas con finalida-
des muy distintas (ocio y actividades recreativas, monumentos conmemora-
tivos, etcétera). En todo caso, lo verdaderamente significativo es que cerca
de nueve de cada diez signos (el 86,08 %) se corresponden con actividades
de servicios (fundamentalmente comerciales y hosteleras de clientela local),
turisticas y de expresién informal que evidencian un trajin politico, iden-
titario y expresivo muy revelador del espiritu y cardcter urbanos del Cadiz
intramuros.
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5. La proyecci6n de las dindmicas socioeconémicas y culturales
en el paisaje lingiiistico del Cddiz intramuros

5.1 Generalidades

El paisaje lingiifstico de Cidiz se expresa espacialmente asocidndose a las
estrategias de comunicacién de sus creadores. En otras palabras, a través
del espacio en el que aparecen determinados signos, se pueden distinguir
determinados espacios que dispersan, concentran, o refractan sus mensajes
proporcionando un mapa de las intenciones con los que los distintos agentes
denotan su paisaje lingiiistico. En funcién del anilisis efectuado al muestreo
presentado en el punto anterior, aparecen tres dmbitos, o unidades de paisaje
lingiifstico, que recogen la esencia de todo lo registrado. De las proyecciones
espaciales mds restrictivas a las mds extendidas estos tres dmbitos son (ima-
gen 14): el paisaje linguifstico comercial, el turistico y el informal, basado sobre
todo en expresiones politicas o personales. No son excluyentes, sino que el
mads amplio, el de las expresiones politicas o personas contiene a los anterio-
res y, en la misma légica, el del turismo al comercial.

j Comercial
0 Turistica
:] Informal

Imagen 14. Unidades de paisaje lingiiistico en el Cidiz intramuro (fuente: elaboracién propia)
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5.1 El paisaje lingiiistico comercial

El paisaje lingiiistico comercial se relaciona con el centro mercantil tra-
dicional de la ciudad: calles Columela, San Francisco, Ancha, Pelota, Com-
pafifa y sus entornos. En él se aprecia la influencia de la tendencia global a
utilizar el inglés como lengua franca, pero no tanto para que sea mds enten-
dido el mensaje comercial, sino como forma de influir en la subjetividad del
cliente a través del uso de la lengua que expresa los valores de una pretendida
modernidad, de una sociedad juvenil y alegre (imagen 15), y que a menudo va
ligada en su proyeccién publicitaria a la cultura estadounidense, de ahf que
sea frecuente que los modelos o personajes relevantes que también utilizan
(sobre todo actores), pertenezcan a ese dmbito geogrédfico que, ademds del
dominio politico, también ejerce el cultural. El francés, el italiano y otras len-
guas aparecen también con relacién a sectores comerciales determinados (la
moda, belleza facial y corporal, etcétera). El resto de las lenguas apenas apa-
rece y el espafiol adopta a menudo un papel secundario. Las caracteristicas
de este dmbito se repiten en buena parte de los centros comerciales tradicio-
nales de muchas ciudades espafiolas, europeas y de otros lugares del planeta.

Imagen 15. Outlet en Rosario, 10 (fuente: archivo fotografico del autor)
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5.3 El paisaje lingiiistico turistico

El paisaje lingtiistico del Cadiz intramuros relacionado con el sector turfs-
tico abarca un espacio mucho mds amplio que el anterior; de hecho, solo se
debilita en los algunos bordes de la ciudad, sobre todo en la parte norocci-
dental y en el barrio de Santa Marfa. Se vincula a servicios que han sido, ex
novo, concebidos para los turistas o que, dada su sobrevenida importancia, se
trata de locales cuya clientela ha basculado de la local a la fordnea (imagen 16).
Esto dltimo afecta mucho a los bares y restaurantes, también a algunas tien-
das de productos de primera necesidad. El inglés contintia siendo la lengua
mds utilizada, pero, en estos casos, y mds frecuentemente que en el paisaje
lingiifstico comercial, suele tener un sentido practico para orientar a los tu-
ristas. Este sentido hace que el espafiol y otras lenguas, a través de traduc-
ciones replicadas o complementarias, estén mucho mds presentes que en la
unidad de paisaje lingtiistico comercial.

-

Lugares con historia

Places with history

Audiolnfo.es

A PCECX )

Imagen 16. Casa Manteca, en C/ Corralén de los Carros, n.° 66 (fuente: archivo fotografico del autor)
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4.3. El paisaje lingiiistico informal

La tercera unidad de paisaje lingiiistico, la denominada informal, abarca la
totalidad del Cddiz intramuros. Se trata de un conjunto de signos muy hete-
rogéneo en el que, no obstante, destacan los signos relacionados con mensa-
jes politicos y expresivos, tanto personales, como de grupo (en este caso son
muy abundantes los que se corresponden con los sentimientos identitarios
de grupos deportivos relacionados con el fatbol). Se basa fundamentalmente
en soportes endebles, sobre todo pegatinas (imagen 17), y se conectan a me-
nudo con procesos globales, pero no dejan de estar presentes los que aluden
a cuestiones locales (de nuevo deportivos, limpieza de la ciudad, etcétera).
El inglés sigue siendo el mayoritario, pero no es inhabitual encontrar otras
lenguas (alemdn, italiano, etcétera).

Imagen 17. Mensaje en registro de fachada de Santo Domingo, n.° 15
(fuente: archivo fotogréfico del autor)

Conclusiones

Un primer resultado de este trabajo es el de servir de ejemplo respecto a
cémo los paisajes lingiifsticos y aquellos que son objeto de los estudios de las
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llamadas ciencias del paisaje (especialmente desde la geografia, pero no solo,
también desde la arquitectura o las ciencias ambientales) son facetas distin-
tas, pero pertenecientes a un mismo tronco del conocimiento. Asf, el andlisis
de los paisajes lingiiisticos coadyuva a la interpretacién de los paisajes en
tanto que realidades sociales fenomenoldgicas y perceptivas, y, a su vez, estos
ultimos, ofrecen un marco de referencia y entendimiento bdsico para la com-
prensién de aquellos. Trabajar conjuntamente ambas perspectivas ayuda a
conocer mejor los territorios, los grupos sociales, los rasgos culturales y sus
expresiones lingiiisticas.

Ademds, en este trabajo se han establecido las caracteristicas bdsicas y
las distintas estrategias que orientan la utilizacién de lenguas distintas al
espafiol en el paisaje lingiifstico del Cddiz intramuros. Se puede afirmar que
este paisaje ayuda a comprender mejor las principales dindmicas que influ-
yen en el devenir socioeconémico y cultural de esta parte de la ciudad y que,
ademds, no son muy distintas a las desarrolladas en otras entidades préxi-
mas al modelo urbano occidental. No obstante, la distribucién de estos sig-
nos también establece, ademds de paisajes lingiiisticos distintos, diferencias
en la intensidad de estas dindmicas, de manera que si algunos signos, como
los informales, tienen una mayor dispersién, los turisticos y, sobre todo, los
comerciales aparecen en dmbitos urbanos mads acotados.

El inglés es el gran protagonista de todas las unidades de paisaje anali-
zadas; ahora bien, su uso responde a distintas intenciones. Su vinculo con
los usos comerciales del centro tradicional, mds que una estrategia prictica
para alcanzar mayor clientela fordnea se dirige en primera instancia a los
propios hablantes de espafiol, que encuentran en el inglés (como sucede en
todo el mundo globalizado) un reclamo subjetivo que aporta un discurso
mds moderno, juvenil y, utilizando un anglicismo al uso, casual. Las estrate-
gias para que el espafiol rescatase este dmbito perdido de la mercadotecnia
son complejas y afectan a instancias muy diferentes cuya solucién trasciende
el dmbito local gaditano y que deberia plantearse en politicas lingiiisticas y
culturales que empoderasen y prestigiasen al espafiol en la escala global.

El paisaje lingtiistico ligado al turismo si posee una finalidad mds practica
de cara a que los visitantes de otras lenguas, pero que sobre todo tengan un
buen conocimiento del inglés, puedan acceder a los recursos de todo tipo que
la ciudad les ofrece. En este sentido, se puede afirmar que Cidiz estd bien
sefalizado (en todos los matices semdnticos de esta palabra).

Por su parte, el paisaje lingiifstico informal, a su vez en consonancia con
el de otras poblaciones globales, ha observado también en Cédiz la explosiva
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generalizacién del fenémeno pegatina como un interesante medio de trans-
mitir informaciones muy variadas que ha superado en ntimero y significado
a los grafitis y pintadas tradicionales. Las registradas tienen que ver, sobre
todo, con contenidos politicos, deportivos, de expresiones personales, etcé-
tera. No hay estrategias respecto a estos signos, a parte de las que dispongan
los responsables de la limpieza urbana; al contrario, resultan muy valiosos
para conocer procesos que no aparecen en otras formas de expresién ciu-
dadana (colectiva o individual) y, excepcién hecha del relativo impacto que
puedan tener en la imagen y ornato urbanos, son fundamentales para cua-
lificar los andlisis politicos y socioculturales del Cadiz intramuros (como de
cualquier ciudad en la que aparezcan).

Este trabajo ha pretendido contribuir, también, a demostrar que la lingiifs-
tica, y sus paisajes, no son ciencia que se ejerza y legitime en despachos al
margen de la realidad social a pie de calle, sino que su aplicacién coadyuva
a un mejor conocimiento de los problemas sociales y, en consecuencia, a
proponer soluciones en conjuncién con otras disciplinas que mejoren las
condiciones de vida de los habitantes de ciudades y territorios.
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